PROPUESTA CURSO INTENSIVO DE VERANO 2026

PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO Y CONSOLIDACION ACADEMICA DE LA
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CORDOBA. ORDENANZA HCS-UNC N° 5/2016

e Nombre de la asignatura: "ECONOMIA POLITICA Y COMUNICACION"
e Afo de la carrera al que pertenece: Primer Afio

e Cuatrimestre en el que se dicta segun el plan de estudios: Segundo Cuatrimestre
¢ Docentes participantes — Deben ser docentes de la materia, al menos un Titular o
adjunto debe figurar.

Profesor Asociado: Magister. Juan Balussi Profesora Adjunta: Magister Daniela
Paredes. Profesor Asistente Federico Weisbbein, Profesor Asistente Tulio Rivara.
Profesor Asistente Guillermo Lopez (Sujeto al Numero de Alumnos Inscriptos —
Acordado en la Catedra)

Objetivos del curso:
Promover el conocimiento de las/los estudiantes de conceptos basicos y universales de la
Economia Politica como préstamo disciplinar a las Ciencias de la Comunicacion.

Este curso tiene como finalidad que Ixs estudiantxs:

Comprendan la Economia Politica como una ciencia social y desarrolle habilidades y destrezas
para examinar y analizar el desarrollo histérico del modo de produccién capitalista.

Metodologia de trabajo:
El desarrollo de la asignatura se realizara de modo tal que se integren lo tedrico y lo practico.
Todas las instancias del curso se desarrollaran a través de un aula virtual.

Programa del curso de verano
OBJETIVOS - CONTENIDOS

Unidad I: INTRODUCCION GENERAL A LA ECONOMIA POLITICA COMO CIENCIA

Objetivo de ensefianza/aprendizaje/evaluacion: abordar el préstamo disciplinar de la Economia
Politica como ciencia a las Ciencias de la Comunicacion

1) El acentuado interés por la Economia Politica: algunas razones. Las interrelaciones
entre la Economia Politica y las principales ciencias sociales

2) Definiciones, objeto, metodologia, fundamentos y leyes de la Economia Politica.

3) Teoria Econdmica y Politica Econdmica. Economia Positiva y Economia Normativa.

Microeconomia y macroeconomia. La Macroeconomia sus objetivos e instrumentos.
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Bibliografia: Apuntes de Catedra adjuntos en la Guia de materiales de Estudios y de Trabajos
Practicos

Unidad II: EL CAPITALISMO DE LOS SIGLOS XX Y XXI. CRISIS Y REESTRUCTURACION
CAPITALISTA

Objetivo de ensefianza/aprendizaje/evaluacion: aproximar/relacionar los ciclos, etapas y
modelos de desarrollo histérico del modo de produccién capitalista, tributantes en nuestro caso
de la labor estructurante de las nuevas tecnologias de la informacion, la comunicacion y
cultura, a las que dialécticamente también contribuyen a configurar.

1) Historia econdmica y tecnoldgica 1950/1990. Los afos maravilloso del capitalismo:
1950/1970. La tercera revolucion tecnolégica: las TIC’s. Crisis econdmica y auge:
décadas de 1970 y 1990.

2) Historia econdémica y tecnoldgica 1990/2030. El desenlace de 40 afios de inestabilidad.
La cuarta revolucion tecnoldgica: Nuevas TIC’s y digitalizacién. Las crisis del 2001
puntocom, 2007/08 subprime/hipotecas. Ajustes monetarios, inflacién, quiebras
bancarias y cambiarias.

Bibliografia: Apuntes de Catedra adjuntos en la Guia de materiales de Estudios y de Trabajos
Practicos

Unidad Ill: LAS PRINCIPALES CORRIENTES DEL PENSAMIENTO ECONOMICO: DEL
SIGLO XVIII A LA ACTUALIDAD

Objetivo de ensefanza/aprendizaje/evaluacion: incorporar una parte significativa del
pensamiento econdémico critico de la economia politica en el campo de las Ciencias de la
Comunicacion.

1) Las principales Corrientes del Pensamiento Econémico: a) La Escuela Clasica. c) La
Escuela Keynesiana y Monetarista. d) La Escuela Marxista. e) Escuelas de Economia
Feministas, Ecologistas, etc

Bibliografia: Texto de catedra. Guia de materiales de Estudios y de Trabajos PracticoS

Unidad IV: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA — MICROECONOMIA'Y
MACROECONOMIA

Objetivo de ensefianza/aprendizaje/evaluacion: ofrecer instrumentos de analisis importantes
desde la Teoria Microecondmica y Macroeconémica para el esclarecimiento de los distintos
aspectos, que se materializan en cada situacion histérica y social en particular, ligados al
campo de la Comunicacion.

1) Microeconomia. Demanda. Oferta. EI Mercado, su equilibrio. Analisis de los factores
que las determinan. Teoria microeconémica referida a los mercados: la competencia
perfecta. La Competencia Monopolistica. El Oligopolio. EI monopolio. Fallas del
sistema de mercado.
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2) Macroeconomia. Sistema Econémico. Modelo de los flujos circulares o circuito
econodmico cerrado. Modelo de los flujos circulares o Circuito Econdmico Completo.

Bibliografia: Texto de Catedra. Guia de materiales de Estudios y de Trabajos Practicos
Unidad V: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA - LOS SECTORES DE LA ECONOMIA

Objetivo de ensefianza/aprendizaje/evaluacion: ofrecer instrumentos de analisis importantes
desde la Teoria Microecondmica y Macroeconémica para el esclarecimiento de los distintos
aspectos, que se materializan en cada situacién histérica y social en particular, ligados al
campo de la Comunicacion.

1) El Sector Publico. Los recursos publicos. Sistema tributario. Estructura impositiva.
Presupuesto. Déficit y superavit fiscal. Financiamiento del déficit fiscal: deuda publica,
emision monetaria.

2) El Sector Externo. Necesidades y dificultades del Comercio Exterior. La apertura de la
economia. La Balanza de Pagos. Las reservas internacionales. La deuda externa.

Bibliografia: Texto de Catedra. Guia de materiales de Estudios y de Trabajos Préacticos
Unidad VI: LA POLITICA ECONOMICA ARGENTINA

Objetivo de ensefianza/aprendizaje/evaluacion: abordar las etapas y modelos de desarrollo
histérico del modo de produccion capitalista que contribuyeron a configurar las etapas de la
politica e historia de los medios en Argentina

1) Lainsercion de Argentina en el Comercio Mundial: El Modelo Agroexportador
1860/1930.

2) El Modelo de Industrializacion por Sustitucién de Importaciones, 1SI 1930/1970-80

3) ElI Modelo de Apertura Econdmica, Comercial y Financiera 1970-80/2025.

Bibliografia: Apuntes de Catedra adjuntos en la Guia de materiales de Estudios y de trabajos
Practicos

Unidad VII: LA ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACION. EL PROFESIONAL DE LA
COMUNICACION. EL PERIODISMO ECONOMICO DIGITAL.

Objetivo de ensefanza/aprendizaje/evaluacion: ofrecer un cuadro categorial heredado de la
Critica de la Economia Politica y coexistiendo con ella, en las Ciencias de la Comunicacion,
como entre otras categorias, “mercancia audiencia”, “mercancia informaciéon”. En camino de
construir objetos de estudios e investigacion fronterizos/compartidos, “sin barreras de

entradas”, con las Ciencias de la comunicacion

1) Economia Politica de la Comunicacion. Definiciones, objeto de estudio e investigacion,
metodologias, problematicas, fundamentos teéricos. La problematica ideoldgica y
econodmica de los medios de comunicacion. El Poder de los Medios de Comunicacion.
Los medios de comunicacién como sector industrial estratégico de la actualidad.

2) Los conglomerados comunicacionales. El fenomeno de la
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mundializacién/transnacionalizacion, concentracion de la propiedad, centralizacién del
capital y convergencia en los medios de comunicacion.

3) Modelos de informacién econdémica. El periodista de la informacién econémica. Las
fuentes, la agenda, el publico/audiencia y la terminologia de la informacién econémica.

Bibliografia: Nota de Céatedra de “Economia Politica de la Comunicacion”. Texto de la Catedra.
Guia de materiales de Estudios y de Trabajos Practicos.

PROPUESTAS DE TRABAJOS PRACTICOS
ECONOMIA POLITICA Y COMUNICACION
TRABAJO PRACTICO N° 1:

TEMA: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA LA CURVA DE POSIBILIDADES DE
PRODUCCION O CURVA DE “TRANSFORMACION”

OBJETIVOS:

1. Comprender la Economia Politica como una ciencia social.

2. Distinguir conceptos fundamentales en la Economia Politica: Microeconomia de
Macroeconomia, Economia Positiva de Economia Normativa, Teoria Econémica de Politica
Econdmica. Metodologia de estudios y modelos de la Economia Politica.

DESARROLLO:

1. Indique si la siguiente afirmacion es Verdadera o Falsa y justifique.
La Economia Politica utiliza modelos porque es posible “reproducir”’ el comportamiento de toda
la sociedad en un papel, en un plano, o en un grafico para poderlo investigar y definirlo.

2. Indique si la siguiente afirmacion es Verdadera o Falsa vy justifique.

La fijacién del tipo de cambio de la moneda respecto a las monedas de otros paises, el fomento
de las exportaciones o las limitaciones a las importaciones son acciones tipicas de la Politica
Econdémica que surgen de observar la realidad socio-econdmica, disefiar modelos tedricos y
aplicar medidas que cambien dicha realidad.

TRABAJO PRACTICO N° 2:

TEMA: CRISIS Y REESTRUCTURACION CAPITALISTA

OBJETIVO:

1. Desarrollar en el estudiante la habilidad de examinar y analizar los ciclos, etapas y modelos
de desarrollo histérico del modo de produccién capitalista, centrandose en el periodo 1870

hasta 2024.

DESARROLLO:
1. Analice los efectos de la Segunda Guerra Mundial y cémo se lo logré la recuperacion
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econodmica.

2. Defina el concepto de crisis y examine el papel de la crisis financiera del capitalismo.
3. Describa la crisis de la punto.com alrededor del 2001 y la crisis de las subprime de
2007/2008.

TRABAJO PRACTICO N° 3
TEMA: ANALISIS COMPARADO DE LAS TEORIAS ECONOMICAS OBJETIVOS:

1. Que el/la estudiante distinga las principales corrientes del pensamiento econémico.
2. Que el/la estudiante sea capaz de realizar un analisis comparativo y critico entre estas
corrientes.

DESARROLLO:

1. Responda las siguientes preguntas:

a) Explique la concepcion de Adam Smith sobre el origen de las riquezas de las naciones.
b) Describa las ideas centrales de la "Teoria General del Empleo, el Interés y el Dinero"
de John Maynard Keynes.

c) Analice la contribucion de Karl Marx, especificamente su Teoria de la Plusvalia.

TRABAJO PRACTICO N° 4

TEMA: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA - MICRO Y MACROECONOMIA.
MACROECONOMIA.
CIRCUITO ECONOMICO SIMPLE Y COMPLETO.

OBJETIVOS
1. Que el/la estudiante sea capaz de graficar y describir los modelos de los flujos circulares o
circuito econdmico simple y completo.

DESARROLLO
1) Explique y grafique los modelos o circuitos econdmicos simple y completo.

TRABAJO PRACTICO N° 5:
TEMA: GASTO PUBLICO - ESTRUCTURA TRIBUTARIA Y SECTOR EXTERNO -
BALANZA DE PAGOS

OBJETIVOS

1. Que el/la estudiante comprenda los conceptos relacionados con el Sector Publico.

2. Que el/la estudiante sea capaz de analizar los rubros que conforman los ingresos y egresos
del Sector Publico y entienda su importancia.

3. Que el/la estudiante conozca los conceptos relacionados al Sector Externo.

4. Que el/la estudiante sea capaz de comprender la relacion entre las transacciones
internacionales y la Balanza de Pagos.

OPCION 1: Ingresos Publicos
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1.a) ¢, Cuales son los Ingresos Publicos? Describa su clasificacién econémica y dé ejemplos.
1.b) Distinga entre impuestos progresivo y regresivo, directo e indirecto y describa como es la
estructura tributaria argentina.

OPCION 2: Gasto Publico

2.a) ¢,Qué es el Gasto Publico? Describa los tipos de clasificacién del Gasto Publico.

OPCION 3: Sector Externo

3.a) Informe los saldos del Balance Comercial, Balance en Cuenta Corriente y Balanza de
Pagos para Argentina en el afio 2024.

3.b) ¢Indague el monto de la Deuda Externa Bruta Total Argentina y su composicion?

TRABAJO PRACTICO N° 6:
TEMA: INDICADORES DE POLITICAS ECONOMICAS DE ARGENTINA

OBJETIVOS

1. Que ellla estudiante distinga las principales politicas econémicas del pais de los ultimos
afnos.

2. Que el/la estudiante reflexione acerca de la influencia de las politicas econdémicas en nuestro
pais y pueda hacer comparaciones.

DESARROLLO 1) Identifique el comportamiento de las variables macroeconémicas durante los
distintos modelos de politica econémicas del pais para el periodo 1860/2024.

Modelo / Indicadores Modelo Agro Modelo ISI Modelo Apertura
Macro Exportador Comercial y
1930/1970-80 Financiera 1970-
1860/1930 80/2025
PBI
Participacion del
Estado

Balance Comercial

Coeficiente de Gini

Industrializacion

Inversiéon/ Ahorro

Sector con Ventajas
Competitivas

Deuda Externa

Deuda Publica

Inflacion

TRABAJO PRACTICO N° 7:

TEMA: ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACION-GRUPOS OLIGOPOLICOS EN
ARGENTINA

OBJETIVOS

1. Que el/la estudiante comprenda y distinga conceptos basicos de Economia Politica de la
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Comunicacion, mercado de las comunicaciones — propiedad y concentracion de los medios de
comunicacion — comportamiento empresarial.

2. Que el/la estudiante sea capaz de analizar el impacto de la convergencia de los medios
masivos de comunicacion y la repercusion de este fenédmeno en toda la sociedad.

DESARROLLO

1. Analice la realidad del sector de los medios de comunicacion en Argentina y defina el tipo de
mercado.

2. Enuncie las posibles relaciones existentes entre el fenomeno de la globalizacion y la
creacion de los conglomerados industriales comunicacionales. Explique el impacto de tales
situaciones sobre la sociedad.

3. ¢ Coémo agrupa Picard a los procesos de Concentracion? De ejemplos en Argentina.

4. ; Cémo agrupa Zallo y el aporte de Sanchez Tabernero los tipos basicos de concentracion-
integracion? De ejemplos en Argentina

BIBLIOGRAFIA

* Notas de Catedra « Material a cargo de la Dra. Ana Emaides “ECONOMIA POLITICA DE LA
COMUNICACION”

PLAN DE TRABAJO, CRONOGRAMA, Dia y horario de cursado

ECONOMIA Y COMUNICACION CICLO 2025
curso intensivo verano 2026
CRONOGRAMA DE CLASES TEORICAS, CLASES PRACTICAS Y PARCIALES
Clases Presentaciony
Martes Clases Tedricas Practicas Aprobacion de TP
Abril/2026 7 Presentacion de la Materiay TP Lineamientos
Martes 10-12 hs Unidad | — Unidad I TPN°1y?2
Abril/2026 9 . Lineamientos o
Jueves 10-12 hs Unidad lily IV TPN°3y 4 TPN°1y2
Abril/2026 14 : Lineamientos o
Martes 10-12 hs Unidad V'y VI TPN°5y 6 TPN°3Y4
Abril/2026 16 . Lineamientos o
Jueves 10-12 hs Unidad VIl y Repaso TP N° 7 TPN°5Y6
Abril/2026 21 EXAMEN FINAL
Martes 10-12 hs Presencial en papel
CONDICIONES PARA REGULARIZAR
e Presentacién y Aprobacién de 5 Trabajos Practicos
SISTEMA DE EVALUACION:
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EXAMEN FINAL presencial en papel

)
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