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Resolución H. Consejo Directivo

Número: 

Referencia: EX-2025-01068055- -UNC-ME#FCC

 
VISTO
El EX-2025-01068055- -UNC-ME#FCC mediante el cual la Secretaría Académica solicita la aprobación de los
Cursos de Verano 2026 de la Facultad de Ciencias de la Comunicación.

Y CONSIDERANDO:

Que los Cursos de Verano de la Facultad de Ciencias de la Comunicación ya se han implementado durante los
años 2020, 2021, 2022, 2023, 2024 y 2025.

Que de acuerdo al Programa de Fortalecimiento y Consolidación Académica de la Facultad de Ciencias de la
Comunicación, estos cursos fueron establecidos con el objetivo de propender a mejorar la permanencia y el
rendimiento académico de les estudiantes.

Que conforme la Ordenanza del HCS Nº 5/2016 corresponde a este Cuerpo su tratamiento.

Por ello,

EL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACIÓN

DE LA UNIVERSIDAD NACIONAL DE CÓRDOBA

R E S U E L V E:

Artículo 1°: Apruébanse los Cursos de Verano 2026 dictados en el marco del Programa de Fortalecimiento y
Consolidación Académica de la Facultad de Ciencias de la Comunicación, período 2026, que como archivos
embebidos se incorporar y forman parte de la presente.

Artículo 2°: Protocolícese y comuníquese. Gírese a la Secretaría Académica a fin de notificar a les docentes
dictanes. Dése amplia difusión. Oportunamente, archívese.

DADA EN LA SALA DE SESIONES DEL HONORABLE CONSEJO DIRECTIVO A LOS QUINCE DÍAS
DEL MES DE DICIEMBRE DE DOS MIL VEINTICINCO.







PROPUESTA CURSO INTENSIVO DE VERANO 2026


PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO Y CONSOLIDACIÓN ACADÉMICA DE LA 
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CÓRDOBA. ORDENANZA HCS-UNC N° 5/2016


 Nombre de la asignatura:  "ECONOMIA POLITICA Y COMUNICACIÓN"
 Año de la carrera al que pertenece: Primer Año 


 Cuatrimestre en el que se dicta según el plan de estudios: Segundo Cuatrimestre 


 Docentes participantes – Deben ser docentes de la materia, al menos un Titular o 


adjunto debe figurar.


Profesor Asociado: Magister. Juan Balussi Profesora Adjunta: Magister Daniela 
Paredes. Profesor Asistente Federico Weisbbein, Profesor Asistente Tulio Rivara. 
Profesor Asistente Guillermo Lopez (Sujeto al Número de Alumnos Inscriptos – 
Acordado en la Cátedra)


Objetivos del curso:


Promover el conocimiento de las/los estudiantes de conceptos básicos y universales de la 
Economía Política como préstamo disciplinar a las Ciencias de la Comunicación.


Este curso tiene como finalidad que lxs estudiantxs: 


Comprendan la Economía Política como una ciencia social y desarrolle habilidades y destrezas 
para examinar y analizar el desarrollo histórico del modo de producción capitalista.


Metodología de trabajo: 
El desarrollo de la asignatura se realizará de modo tal que se integren lo teórico y lo práctico. 
Todas las instancias del curso se desarrollarán a través de un aula virtual.


Programa del curso de verano
OBJETIVOS - CONTENIDOS


Unidad I: INTRODUCCIÓN GENERAL A LA ECONOMÍA POLÍTICA COMO CIENCIA


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: abordar el préstamo disciplinar de la Economía 
Política como ciencia a las Ciencias de la Comunicación
 
1) El acentuado interés por la Economía Política: algunas razones. Las interrelaciones 
entre la Economía Política y las principales ciencias sociales 
2) Definiciones, objeto, metodología, fundamentos y leyes de la Economía Política. 
3) Teoría Económica y Política Económica. Economía Positiva y Economía Normativa. 
Microeconomía y macroeconomía. La Macroeconomía sus objetivos e instrumentos.







Bibliografía: Apuntes de Cátedra adjuntos en la Guía de materiales de Estudios y de Trabajos 
Prácticos


Unidad II: EL CAPITALISMO DE LOS SIGLOS XX Y XXI. CRISIS Y REESTRUCTURACION 
CAPITALISTA 


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: aproximar/relacionar los ciclos, etapas y 
modelos de desarrollo histórico del modo de producción capitalista, tributantes en nuestro caso 
de la labor estructurante de las nuevas tecnologías de la información, la comunicación y 
cultura, a las que dialécticamente también contribuyen a configurar. 


1) Historia económica y tecnológica 1950/1990. Los años maravilloso del capitalismo: 
1950/1970. La tercera revolución tecnológica: las TIC’s. Crisis económica y auge: 
décadas de 1970 y 1990. 


2) Historia económica y tecnológica 1990/2030. El desenlace de 40 años de inestabilidad. 
La cuarta revolución tecnológica: Nuevas TIC’s y digitalización. Las crisis del 2001 
puntocom, 2007/08 subprime/hipotecas. Ajustes monetarios, inflación, quiebras 
bancarias y cambiarias. 


Bibliografía: Apuntes de Cátedra adjuntos en la Guía de materiales de Estudios y de Trabajos 
Prácticos


Unidad III: LAS PRINCIPALES CORRIENTES DEL PENSAMIENTO ECONOMICO: DEL 
SIGLO XVIII A LA ACTUALIDAD


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: incorporar una parte significativa del 
pensamiento económico crítico de la economía política en el campo de las Ciencias de la 
Comunicación. 


1) Las principales Corrientes del Pensamiento Económico: a) La Escuela Clásica. c) La 
Escuela Keynesiana y Monetarista. d) La Escuela Marxista. e) Escuelas de Economía 
Feministas, Ecologistas, etc 


Bibliografía: Texto de cátedra. Guía de materiales de Estudios y de Trabajos PrácticoS


Unidad IV: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA – MICROECONOMIA Y 
MACROECONOMIA 


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: ofrecer instrumentos de análisis importantes 
desde la Teoría Microeconómica y Macroeconómica para el esclarecimiento de los distintos 
aspectos, que se materializan en cada situación histórica y social en particular, ligados al 
campo de la Comunicación. 


1) Microeconomía. Demanda. Oferta. El Mercado, su equilibrio. Análisis de los factores 
que las determinan. Teoría microeconómica referida a los mercados: la competencia 
perfecta. La Competencia Monopolística. El Oligopolio. El monopolio. Fallas del 
sistema de mercado.







2) Macroeconomía. Sistema Económico. Modelo de los flujos circulares o circuito 
económico cerrado. Modelo de los flujos circulares o Circuito Económico Completo. 


Bibliografía: Texto de Cátedra. Guía de materiales de Estudios y de Trabajos Prácticos


Unidad V: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA – LOS SECTORES DE LA ECONOMIA 


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: ofrecer instrumentos de análisis importantes 
desde la Teoría Microeconómica y Macroeconómica para el esclarecimiento de los distintos 
aspectos, que se materializan en cada situación histórica y social en particular, ligados al 
campo de la Comunicación. 


1) El Sector Público. Los recursos públicos. Sistema tributario. Estructura impositiva. 
Presupuesto. Déficit y superávit fiscal. Financiamiento del déficit fiscal: deuda pública, 
emisión monetaria.


2) El Sector Externo. Necesidades y dificultades del Comercio Exterior. La apertura de la 
economía. La Balanza de Pagos. Las reservas internacionales. La deuda externa. 


Bibliografía: Texto de Cátedra. Guía de materiales de Estudios y de Trabajos Prácticos


Unidad VI: LA POLITICA ECONOMICA ARGENTINA 


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: abordar las etapas y modelos de desarrollo 
histórico del modo de producción capitalista que contribuyeron a configurar las etapas de la 
política e historia de los medios en Argentina 


1) La inserción de Argentina en el Comercio Mundial: El Modelo Agroexportador 
1860/1930. 


2) El Modelo de Industrialización por Sustitución de Importaciones, ISI 1930/1970-80
3) El Modelo de Apertura Económica, Comercial y Financiera 1970-80/2025.


Bibliografía: Apuntes de Cátedra adjuntos en la Guía de materiales de Estudios y de trabajos 
Prácticos


Unidad VII: LA ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACIÓN. EL PROFESIONAL DE LA 
COMUNICACIÓN. EL PERIODISMO ECONOMICO DIGITAL. 


Objetivo de enseñanza/aprendizaje/evaluación: ofrecer un cuadro categorial heredado de la 
Crítica de la Economía Política y coexistiendo con ella, en las Ciencias de la Comunicación, 
como entre otras categorías, “mercancía audiencia”, “mercancía información”. En camino de 
construir objetos de estudios e investigación fronterizos/compartidos, “sin barreras de 
entradas”, con las Ciencias de la comunicación 


1) Economía Política de la Comunicación. Definiciones, objeto de estudio e investigación, 
metodologías, problemáticas, fundamentos teóricos. La problemática ideológica y 
económica de los medios de comunicación. El Poder de los Medios de Comunicación. 
Los medios de comunicación como sector industrial estratégico de la actualidad.


2) Los conglomerados comunicacionales. El fenómeno de la 







mundialización/transnacionalización, concentración de la propiedad, centralización del 
capital y convergencia en los medios de comunicación. 


3) Modelos de información económica. El periodista de la información económica. Las 
fuentes, la agenda, el público/audiencia y la terminología de la información económica. 


Bibliografía: Nota de Cátedra de “Economía Política de la Comunicación”. Texto de la Cátedra. 
Guía de materiales de Estudios y de Trabajos Prácticos.


PROPUESTAS DE TRABAJOS PRACTICOS


ECONOMÍA POLÍTICA Y COMUNICACIÓN


TRABAJO PRÁCTICO Nº 1: 


TEMA: ELEMENTOS DE TEORIA ECONOMICA LA CURVA DE POSIBILIDADES DE 
PRODUCCION O CURVA DE “TRANSFORMACION” 


OBJETIVOS: 


1. Comprender la Economía Política como una ciencia social.
2. Distinguir conceptos fundamentales en la Economía Política: Microeconomía de 
Macroeconomía, Economía Positiva de Economía Normativa, Teoría Económica de Política 
Económica. Metodología de estudios y modelos de la Economía Política.


DESARROLLO: 


1. Indique si la siguiente afirmación es Verdadera o Falsa y justifique.
La Economía Política utiliza modelos porque es posible “reproducir” el comportamiento de toda 
la sociedad en un papel, en un plano, o en un gráfico para poderlo investigar y definirlo.


2. Indique si la siguiente afirmación es Verdadera o Falsa y justifique.
La fijación del tipo de cambio de la moneda respecto a las monedas de otros países, el fomento 
de las exportaciones o las limitaciones a las importaciones son acciones típicas de la Política 
Económica que surgen de observar la realidad socio-económica, diseñar modelos teóricos y 
aplicar medidas que cambien dicha realidad.


TRABAJO PRÁCTICO Nº 2:


TEMA: CRISIS Y REESTRUCTURACION CAPITALISTA 


OBJETIVO: 


1. Desarrollar en el estudiante la habilidad de examinar y analizar los ciclos, etapas y modelos 
de desarrollo histórico del modo de producción capitalista, centrándose en el período 1870 
hasta 2024.


DESARROLLO:
1. Analice los efectos de la Segunda Guerra Mundial y cómo se lo logró la recuperación 







económica.
2. Defina el concepto de crisis y examine el papel de la crisis financiera del capitalismo.
3. Describa la crisis de la punto.com alrededor del 2001 y la crisis de las subprime de 
2007/2008.


TRABAJO PRÁCTICO Nº 3


TEMA: ANÁLISIS COMPARADO DE LAS TEORÍAS ECONÓMICAS OBJETIVOS: 


1. Que el/la estudiante distinga las principales corrientes del pensamiento económico. 
2. Que el/la estudiante sea capaz de realizar un análisis comparativo y crítico entre estas 
corrientes. 


DESARROLLO:


1. Responda las siguientes preguntas: 
a) Explique la concepción de Adam Smith sobre el origen de las riquezas de las naciones.
b) Describa las ideas centrales de la "Teoría General del Empleo, el Interés y el Dinero" 
de John Maynard Keynes.
c) Analice la contribución de Karl Marx, específicamente su Teoría de la Plusvalía.


TRABAJO PRÁCTICO Nº 4
 
TEMA: ELEMENTOS DE TEORÍA ECONÓMICA – MICRO Y MACROECONOMÍA. 
MACROECONOMÍA. 
CIRCUITO ECONOMICO SIMPLE Y COMPLETO. 


OBJETIVOS 
1. Que el/la estudiante sea capaz de graficar y describir los modelos de los flujos circulares o 
circuito económico simple y completo. 


DESARROLLO 
1) Explique y grafique los modelos o circuitos económicos simple y completo.


TRABAJO PRÁCTICO Nº 5: 
TEMA: GASTO PUBLICO – ESTRUCTURA TRIBUTARIA Y SECTOR EXTERNO – 
BALANZA DE PAGOS


OBJETIVOS
1. Que el/la estudiante comprenda los conceptos relacionados con el Sector Público. 
2. Que el/la estudiante sea capaz de analizar los rubros que conforman los ingresos y egresos 
del Sector Público y entienda su importancia. 
3. Que el/la estudiante conozca los conceptos relacionados al Sector Externo. 
4. Que el/la estudiante sea capaz de comprender la relación entre las transacciones 
internacionales y la Balanza de Pagos. 


OPCION 1: Ingresos Públicos 







1.a) ¿Cuáles son los Ingresos Públicos? Describa su clasificación económica y dé ejemplos. 
1.b) Distinga entre impuestos progresivo y regresivo, directo e indirecto y describa cómo es la 
estructura tributaria argentina. 
OPCION 2: Gasto Público 
2.a) ¿Qué es el Gasto Público? Describa los tipos de clasificación del Gasto Público.
OPCION 3: Sector Externo
3.a) Informe los saldos del Balance Comercial, Balance en Cuenta Corriente y Balanza de 
Pagos para Argentina en el año 2024.
3.b) ¿Indague el monto de la Deuda Externa Bruta Total Argentina y su composición?


TRABAJO PRÁCTICO Nº 6: 


TEMA: INDICADORES DE POLÍTICAS ECONÓMICAS DE ARGENTINA 


OBJETIVOS 
1. Que el/la estudiante distinga las principales políticas económicas del país de los últimos 
años. 
2. Que el/la estudiante reflexione acerca de la influencia de las políticas económicas en nuestro 
país y pueda hacer comparaciones. 


DESARROLLO 1) Identifique el comportamiento de las variables macroeconómicas durante los 
distintos modelos de política económicas del país para el período 1860/2024. 


Modelo / Indicadores 
Macro


Modelo Agro 
Exportador


1860/1930


Modelo ISI


1930/1970-80


Modelo Apertura 
Comercial y 


Financiera 1970-
80/2025


PBI 
Participación del 
Estado 
Balance Comercial 
Coeficiente de Gini
Industrialización
Inversión/ Ahorro 
Sector con Ventajas 
Competitivas 
Deuda Externa 
Deuda Pública
Inflación 


TRABAJO PRÁCTICO Nº 7: 


TEMA: ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACIÓN-GRUPOS OLIGOPÓLICOS EN 
ARGENTINA 


OBJETIVOS
 
1. Que el/la estudiante comprenda y distinga conceptos básicos de Economía Política de la 







Comunicación, mercado de las comunicaciones – propiedad y concentración de los medios de 
comunicación – comportamiento empresarial.
2. Que el/la estudiante sea capaz de analizar el impacto de la convergencia de los medios 
masivos de comunicación y la repercusión de este fenómeno en toda la sociedad. 


DESARROLLO 


1. Analice la realidad del sector de los medios de comunicación en Argentina y defina el tipo de 
mercado. 
2. Enuncie las posibles relaciones existentes entre el fenómeno de la globalización y la 
creación de los conglomerados industriales comunicacionales. Explique el impacto de tales 
situaciones sobre la sociedad. 
3. ¿Cómo agrupa Picard a los procesos de Concentración? De ejemplos en Argentina. 
4. ¿Cómo agrupa Zallo y el aporte de Sánchez Tabernero los tipos básicos de concentración-
integración? De ejemplos en Argentina 


BIBLIOGRAFÍA 


• Notas de Cátedra • Material a cargo de la Dra. Ana Emaides “ECONOMIA POLITICA DE LA 
COMUNICACIÓN”


PLAN DE TRABAJO, CRONOGRAMA, Día y horario de cursado


ECONOMIA Y COMUNICACIÓN CICLO 2025                                              
curso intensivo verano 2026


CRONOGRAMA DE CLASES TEORICAS, CLASES PRACTICAS Y PARCIALES


 Martes Clases Teóricas
Clases 


Prácticas
Presentación y 


Aprobación de TP
Abril/2026 
Martes


7
10-12 hs


Presentación de la Materia y TP 
Unidad I – Unidad II


Lineamientos 
TP Nº 1 y 2


Abril/2026 
Jueves


9
10-12 hs Unidad III y IV Lineamientos 


TP Nº 3 y 4 TP Nº 1 y 2


Abril/2026 
Martes


14
10-12 hs Unidad V y VI Lineamientos 


TP Nº 5 y 6 TP Nº 3 Y 4


Abril/2026 
Jueves


16
10-12 hs Unidad VII y Repaso Lineamientos 


TP Nº 7 TP Nº 5 Y 6


Abril/2026 
Martes


21
10-12 hs


EXAMEN FINAL 
Presencial en papel


CONDICIONES PARA REGULARIZAR  
 Presentación y Aprobación de 5 Trabajos Prácticos


   
SISTEMA DE EVALUACIÓN:







EXAMEN FINAL presencial en papel
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PROPUESTA CURSO INTENSIVO DE VERANO 2026


PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO Y CONSOLIDACIÓN ACADÉMICA DE LA 
UNIVERSIDAD NACIONAL DE CÓRDOBA. ORDENANZA HCS-UNC N° 5/2016


I. Nombre de la asignatura: Psicología y Comunicación


II. Año de la carrera al que pertenece: primer año.


III. Cuatrimestre en el que se dicta según el plan de estudios: primer cuatrimestre.


IV. Docentes participantes: 


Profesor titular: Georgina Remondino


Profesores asistentes: Leonardo Marengo y Julián Castro. 


a) Objetivos de aprendizaje: 



Que cada estudiante



1. Comprenda críticamente las gnoseologías propias de los modelos de 


comunicación y de las teorías y corrientes de la Psicología propuestas en la 


materia.



2. Valore la relevancia de las teorías y corrientes de la Psicología propuestas 


en la comprensión del fenómeno comunicativo.



Bv. Enrique Barros esq. Los Nogales

Ciudad Universitaria | 5000

Córdoba | Argentina



Tel. +54 351 5353680



www.fcc.unc.edu.ar

comunicacion@fcc.unc.edu.ar







3. Relacione y compare las explicaciones y perspectivas de las diferentes 


teorías y corrientes propuestas para la comprensión de la comunicación 


humana y los medios masivos de comunicación.



4. Comprenda la relevancia de cada uno de los conceptos, teorías y corrientes 


analizadas en la producción de conocimiento sobre el campo de la 


comunicación y de soportes significantes de comunicación.



b) Metodología de Trabajo



La materia se estructura en seis unidades y se imparte mediante clases teórico/


prácticas. Teniendo en cuenta el nivel de concentración de contenidos y del 


cronograma, es imprescindible que les estudiantes asistan a las clases con el 


material bibliográfico previamente leído. 



La modalidad de dictado de los contenidos será la siguiente: 



Clases teórico/prácticas: Se realizarán de manera virtual de lunes a jueves de 


17 a 21 horas.



Es condición que hayan leído el material bibliográfico antes de asistir a las clases 


teóricas y horarios de consulta. No obstante, se solicita evacuar las dudas sobre 


contenidos o administrativas en clases.



Los trabajos prácticos incluyen una instancia de presentación del tema y de la 


consigna a trabajar en clases, así como instancias de trabajo grupal, de puesta en 


común y de devoluciones por parte del equipo docente.



Bv. Enrique Barros esq. Los Nogales

Ciudad Universitaria | 5000

Córdoba | Argentina



Tel. +54 351 5353680



www.fcc.unc.edu.ar

comunicacion@fcc.unc.edu.ar







El desarrollo de la asignatura se realizará según un modelo de actividad que 


integre los aspectos teóricos y las actividades prácticas para garantizar una mayor 


comprensión de los temas y de los textos. En las clases teóricas se presentarán 


los enfoques epistemológicos y el núcleo conceptual e ideas de cada tema, autor y 


texto. En la instancia práctica, se trabajará de manera grupal los textos de lectura 


obligatoria y se aplicarán las categorías centrales de cada tema a casos prácticos 


que faciliten una mayor comprensión del mismo. 



c) Unidades y contenidos: 



UNIDAD Nº1: Introducción. Algunos conceptos epistemológicos 
fundamentales: Paradigma y teoría. La Psicología en el campo de la 
comunicación. La perspectiva pragmática de la comunicación. Bases de la 
pragmática. Aportes del Psicoanálisis y de la Gestalt desde la Psicología a la 
pragmática de la comunicación.



UNIDAD Nº2: Conductismo. Clásico y operante. Diferencias. Conceptos 
principales. Exponentes fundamentales. Relación de los principios del 
Conductismo en el campo de la Comunicación. La influencia del medio como 
formador del comportamiento humano. Aplicaciones del conductismo en el 
campo de la comunicación.



UNIDAD Nº3: Psicoanálisis. La Revolución Freudiana. Instancias Psíquicas. 
Mecanismos de adaptación y defensa. Concepto de Inconsciente. Relación e 
influencia en el campo de la comunicación.



Bv. Enrique Barros esq. Los Nogales

Ciudad Universitaria | 5000

Córdoba | Argentina



Tel. +54 351 5353680



www.fcc.unc.edu.ar

comunicacion@fcc.unc.edu.ar







UNIDAD Nº4: Estructuralismo Genético. Jean Piaget, sus contribuciones más 
importantes. Método Psicogenético -clínico crítico-. Adaptación, asimilación, 
acomodación y equilibrio. Estadios del Desarrollo intelectual. Aspectos 
afectivos. El lenguaje y las operaciones Intelectuales. Función simbólica. 
Relación con el campo de la Comunicación.



UNIDAD Nº5: Gestalt. Postulados Clásicos. Características de la buena 
organización Perceptual. Principios y Leyes. Relación con el campo de la 
comunicación.



UNIDAD Nº6: Enfoque interaccional de la comunicación, aportes de la teoría 
general de los sistemas. Pragmática de la Comunicación y conceptos 
fundamentales: Bateson y la cuestión del lenguaje, codificación, 
metacomunicación. Axiomas de la Comunicación. Trastornos de la 
Comunicación.



d) Bibliografía básica cada unidad: 



Unidad 1:



- Salgado, C. (S/D) "Psicología y Comunicación. Conceptos para una 


Introducción". Córdoba, Mimeo, FCC-UNC. 



- Winkin, I. (1984) “El telégrafo y la orquesta” en Bateson, G. et al, La 


nueva comunicación. Barcelona, Ed. Kairos.



- Bateson, G. (1984 [1971]) “Comunicación”, por en Bateson, G. et al, 
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en La nueva comunicación. Barcelona, Ed. Kairos.



Unidad 2:



- Fernández, J. (S/D) "Principales Corrientes en el Campo de la Psicología". 


Córdoba, Mimeo, FCC-UNC.



- Deutsch, M.; Krauss, R.M. (1970 [1965]) “Las teorías del refuerzo” en 


Teorías en psicología social. Buenos Aires, Paidós.



Unidad 3:



- Freud, S. (1938) “Compendio de Psicoanálisis y Algunas Lecciones 


Elementales de Psicoanálisis” en Obras Completas. Buenos Aires, 


Amorrortu Editores.



Unidad 4:



- Salgado, C.; Cibele, J. (S/D) "Psicología Genética". Córdoba, Mimeo, FCC-


UNC.



- Piaget, J.; Inhelder, B. (1969) Psicología del niño. Madrid, Ed. Morata.



Unidad 5:



- Deutsch, M.; Krauss, R.M. (1970 [1965]) “La teoría de la Gestalt en 


Psicología Social” en Teorías en psicología social. Buenos Aires, Paidós.



- “Capítulo 5: Psicología de la Forma”. 



Unidad 6:



- Salgado, C. (S/D) "Bases del Enfoque Interaccional de la Comunicación" 


Córdoba, Mimeo, FCC-UNC.
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- Watzlawick, P.; Beavin Bavelas, J.; Jackson, D. (1971) “La organización de 


la interacción humana” en Teoría de la Comunicación Humana. Barcelona, 


Ed. Herder.



- López Rousseau, A.; Simonetti Bagnara, F; Parada, A. (1984) “Los 


trastornos de la comunicación” en Psicología de la Comunicación. 


Santiago de Chile, Ediciones CIP.



- Bateson, G. (1976) “Información, codificación y metacomunicación” en 


Smith, A. (Comp.) Comunicación y Cultura. Buenos Aires, Nueva Visión.



d) Condición académica de los alumnos:



Regular: La materia prevé la condición de estudiante regular y estudiante libre. 


Para acceder a la regularidad se deberá: a) Tener aprobados ambos parciales con 


4 (cuatro) o más; b) haber aprobado la instancia de trabajos prácticos (El 80% de 


prácticos aprobados y el 100% entregados). c) Tener el 80% de asistencia a las 


instancias teórico/prácticas. El examen final será escrito bajo la modalidad que se 


designe para dicho turno (a desarrollar o multiple choice. Esta modalidad se 


informa el día del examen).



Libre: Los estudiantes libres no deberán tener cumplimentados ninguno de los 


requisitos anteriores. El examen final será escrito bajo la modalidad que se 


designe para dicho turno (a desarrollar o multiple choice. La modalidad se informa 


el día del examen). 
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e) Modalidad evaluativa: 



1-Parcial. Durante el cursado de la materia se evaluará parcialmente los 


contenidos de la siguiente manera: Los contenidos teóricos tendrán dos 


evaluaciones parciales: la primera será individual y “multiple choice”. La segunda 


será grupal o individual domiciliaria con entrega por medio del aula virtual. Ambas 


instancias tendrán un recuperatorio y se podrá recuperar solamente una de ellas. 


Cada parcial se aprueba con una calificación igual o mayor a 4 (cuatro).



2-Prácticos. La instancia de trabajos prácticos se aprobará con la presentación 


del 100% de los trabajos prácticos -uno por cada unidad- y la aprobación del 80% 


de los mismos. Se podrán recuperar dos prácticos (uno por no haber sido 


aprobado al entregarse en tiempo y forma; el otro por no haberse entregado en la 


fecha inicial). Importante: Todas las instancias evaluables y entregas de trabajos 


prácticos deben ser realizadas conforme a la modalidad que establezca el equipo 


de profesores asistentes de cada comisión.



3-Trabajos para promoción: No corresponde.



4-Examen final: 



4.1 Alumnos regulares: El examen final será escrito bajo la modalidad 


que se designe para dicho turno (a desarrollar o multiple choice).
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4.2 Alumnos Libres: El examen final será escrito bajo la modalidad que 


se designe para dicho turno (a desarrollar o multiple choice).



f) Criterios de evaluación



Se evaluará la correcta comprensión de teorías, conceptos y argumentos previstos 


en el contenido obligatorio de la materia, así como una aplicación adecuada de los 


mismos a casos reales o hipotéticos de interacción comunicativa presentados por 


el equipo docente. 



g) Cronograma tentativo de Cátedra



Fecha Tema Clase Docente


7 de Abril Unidad 1 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


8 de Abril Unidad 1 Teórico/Práctica: puesta 
en común TP1


Remondino - Marengo - 
Castro


9 de Abril Unidad 2 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


10 de Abril Unidad 2 Teórico/Práctica: puesta 
en comun TP2


Remondino - Marengo - 
Castro


13 de Abril Unidad 3 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


Bv. Enrique Barros esq. Los Nogales

Ciudad Universitaria | 5000

Córdoba | Argentina



Tel. +54 351 5353680



www.fcc.unc.edu.ar

comunicacion@fcc.unc.edu.ar







14 de Abril Unidad 3 Teórico/Práctica: puesta 
en común TP3


Remondino - Marengo - 
Castro


15 de Abril Unidad 4 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


16 de Abril Unidades 4 Teórico/Práctica: puesta 
en común TP4


Remondino - Marengo - 
Castro


20 de Abril 1er parcial Remondino - Marengo - 
Castro


21 de Abril Unidad 5 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


22 de Abril Unidad 5 Teórico/Práctica: puesta 
en común TP5


Remondino - Marengo - 
Castro


22 de Abril Unidad 6 Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


23 de Abril Unidad 6 Teórico/Práctica: puesta 
en común TP6


Remondino - Marengo - 
Castro


27 de Abril 2do Parcial Remondino - Marengo - 
Castro


28 de Abril Repaso Pre-
recupeatorio


Teórico/Práctica Remondino - Marengo - 
Castro


28 de Abril Recuperatorio de 
Trabajos Prácticos


Remondino - Marengo - 
Castro
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• Horario del cursado (sincrónico):  


Clases teórico/prácticas:  17 a 21 horas. Profesores Georgina 


Remondino, Leonardo Marengo y Julián Castro.


29 de Abril Recuperatorio del 
Parcial


Remondino - Marengo - 
Castro


30 de Abril Evaluación general 
del curso


Repaso de los temas 
más dificultosos en vista 
del examen final.
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PROPUESTA CURSO INTENSIVO DE VERANO 2026 
 


PROGRAMA DE FORTALECIMIENTO Y CONSOLIDACIÓN ACADÉMICA DE LA 


UNIVERSIDAD NACIONAL DE CÓRDOBA. ORDENANZA HCS-UNC N° 5/2016 


● Nombre de la asignatura: TEORÍAS DE LA COMUNICACIÓN I 


● Año de la carrera al que pertenece: SEGUNDO-CICLO BÁSICO 


● Cuatrimestre en el que se dicta según el plan de estudios: SEGUNDO 


● Docentes participantes: 


● Apellido y Nombre: Ortiz Claudia Isabel 


● Cargo:  Profesora Adjunta 


● Dedicación: Semi dedicada 


● Titulación (Dr. - Mgtr. - Esp. - Lic. - etc.): Mgtr. 


 


● Apellido y Nombre: Cecilia Sozzi 


● Cargo:  Asistente 


● Dedicación: Semi dedicada 


● Titulación (Dr. - Mgtr. - Esp. - Lic. - etc.): Lic. 


 


● Apellido y Nombre: César Rogelio Zuccarino 


● Cargo:  Asistente 


● Dedicación: Semi dedicado 


● Titulación (Dr. - Mgtr. - Esp. - Lic. - etc.): Mgtr. 


 


● Apellido y Nombre: Marta Daniela Gurvich 


● Cargo:  Asistente 


● Dedicación: Simple 


● Titulación (Dr. - Mgtr. - Esp. - Lic. - etc.): Mgtr. 


 







 
 


 


● Objetivos de aprendizaje:  


Al finalizar el curso se espera que las y los estudiantes sean capaces de: 


Objetivo General: 


Analizar las tradiciones clásicas de los estudios de la comunicación 


masiva, sus alcances y sus limitaciones, teniendo en cuenta el contexto 


de las transformaciones tecnológicas contemporáneas. 


Objetivos Específicos: 


Identificar los procesos históricos, sociales, políticos y económicos que 


han configurado la cultura y la comunicación en la sociedad de masas a 


partir de la primera mitad del Siglo XX hasta los procesos de digitalización 


emergentes en el Siglo XXI. 


Reconocer los abordajes teóricos y metodológicos con respecto a los 


medios y las tecnologías de la información que aportaron las tradiciones 


surgidas en Estados Unidos y Alemania, así como su recepción en los 


estudios en América Latina. 


Comprender la importancia del conocimiento científico sobre la realidad 


comunicativa contemporánea a través del análisis de los objetos de 


estudio que la problematizan.   


Reflexionar sobre los cambios que promueven los medios de información 


en la transformación de espacio público y en especial, sobre las 


consecuencias políticas, sociales, culturales, económicas que ha 


producido la digitalización de la sociedad en la actualidad. 


Aplicar el análisis de los componentes teóricos y metodológicos 


abordados en la asignatura a situaciones-problemas y/o casos de la 


realidad comunicativa de actualidad local, nacional, regional o global.  


Organizar las tareas de aprendizaje de manera autónoma acorde a los 


criterios establecidos por el equipo docente y respetar los compromisos 


asumidos en las instancias de trabajo grupal.  


Comunicar de manera pertinente, oral o escrita, conocimientos, 


argumentos sobre el análisis de las situaciones-problema y/o casos, 


utilizando diversas estrategias comunicativas.  







 
 


 


 


● Metodología de trabajo 


El dictado del curso se realizará de modo asíncrono por el aula virtual y 


con instancias síncronas mediante plataforma Meet.  


 


● Programa del curso 


● Módulo I: El objeto de estudio de las teorías clásicas de la 


comunicación 


Medios de comunicación y cultura de masas: primeras 


problematizaciones. Las transformaciones tecnológicas de los Siglos XX 


y XXI. El concepto de masa: orígenes y perspectivas de abordaje. La 


comunicación como disciplina científica. El campo de estudio de las 


teorías de la comunicación clásicas en Estados Unidos y Alemania: 


autores relevantes, aspectos históricos, distinciones paradigmáticas y 


metodológicas.  Modelos de la comunicación y la información. Panorama 


general de la recepción de las corrientes clásicas de la investigación en 


comunicación masiva en América Latina. 


 


Bibliografía obligatoria: 


 


● Barranquero Carretero, A., Arcila Calderón, C., y Arroyave Cabrera, J. 


(2018). Manual de teoría de la comunicación II: Pensamientos 


latinoamericanos (Vol. 2). Universidad del Norte. Pp.15-25.  


● Igartua Perosanz, J. J. y Humanes, M.L. (2004). Teoría e investigación 


en comunicación social. Madrid: Síntesis, DL 2004. Cap.I pp.23-40; 


Cap.IV pp. 105- 111.  


 


 


● Módulo II: Enfoques teóricos sobre los y efectos y funciones de los 


medios 


Mass Communication Research. (1920-1970). Periodización de los 


estudios sobre los efectos de los media. Efectos fuertes: la hipótesis de la 


aguja hipodérmica. La propaganda en el contexto de las guerras 


mundiales. Efectos limitados: el papel de los líderes de opinión. Efectos a 







 
 


 


largo plazo y la noción de Opinión pública. La sociología funcionalista y el 


análisis de los media. Concepto y clasificación de las funciones y 


disfunciones de los media. Vigencia y crítica a las hipótesis de efectos y 


funciones de los media frente a las transformaciones digitales.  


 


Bibliografía obligatoria: 


Igartua Perosanz, J. J. y Humanes, M.L. (2004). Teoría e investigación en 


comunicación social. Madrid: Síntesis, DL 2004. Cap.IV, pp.111-120; 


Cap.8, pp. 201-222. 


Mc Combs, M. (1996). Influencia de las noticias sobre nuestras imágenes 


del mundo, en Bryant, J y Zillmann, D. (comps.), Los efectos de los medios 


de comunicación. Investigaciones y teorías, Barcelona: Paidós. Pp. 13-


34. 


Montero Corrales, L. (2020). De los líderes de opinión de Lazarsfeld a los 


Influencers de Internet. https://que.fcc.unc.edu.ar/de-los-lideres-de-


opinion-de-lazarsfeld-a-los-influencers-de-internet/ 


 


● Módulo III: Modernidad, arte y técnica 


Comunicación y modernidad: La perspectiva crítica de la Escuela de 


Frankfurt. Fundamentos filosóficos de la “primera generación”. Cultura de 


masas e industria cultural. La lógica de la industria cultural: sus 


características. El arte y las consecuencias de su reproductibilidad 


técnica. La industria cultural en la sociedad digital.  


 


Bibliografía obligatoria: 


Carrasco-Campos, Á. (2021). La Escuela de Frankfurt y la investigación 


crítica de la comunicación y la cultura. En F. Sierra (ed.), Economía 


Política de la Comunicación. Teoría y Metodología (pp. 67-94). 


Salamanca: Comunicación Social Ediciones y Publicaciones.  


https://www.researchgate.net/publication/376758861_La_Escuela_de_Fr


ankfurt_y_la_investigacion_critica_de_la_comunicacion_y_de_la_cultura 


 


Benjamin, W. (2015). La obra de arte en la época de su reproductibilidad 


técnica. En Tomás Vera Barros (comp.) Estética de la imagen. Buenos Aires: 


La Marca. Pp.25-77 



https://www.researchgate.net/publication/376758861_La_Escuela_de_Frankfurt_y_la_investigacion_critica_de_la_comunicacion_y_de_la_cultura

https://www.researchgate.net/publication/376758861_La_Escuela_de_Frankfurt_y_la_investigacion_critica_de_la_comunicacion_y_de_la_cultura

https://www.researchgate.net/publication/376758861_La_Escuela_de_Frankfurt_y_la_investigacion_critica_de_la_comunicacion_y_de_la_cultura

https://www.researchgate.net/publication/376758861_La_Escuela_de_Frankfurt_y_la_investigacion_critica_de_la_comunicacion_y_de_la_cultura





 
 


 


● Módulo IV: De la masificación de los medios a la sociedad digital 


Espacio público y comunicación mediática: las relaciones entre medios, 


poder y cultura. Interpelaciones a los modelos clásicos a partir de las 


transformaciones emergentes en la sociedad digital: poder, control, 


participación política, digitalización. La racionalidad digital.  


 


Bibliografía obligatoria: 


 


Caletti, S. (2007). Repensar el espacio de lo público. Un esbozo histórico 


para situar las relaciones entre medios, política y cultura. In Boletín de la 


Biblioteca del Congreso de la Nación (Vol. 123, pp. 195-252). 


Han, Byung-Chul (2022). Infocracia. La digitalización y la crisis de la 


democracia. Madrid: Taurus. 


 


● Plan de trabajo 


El curso prevé la realización de actividades teórico-prácticas síncronas 


y asíncronas que tienen el objetivo de problematizar los ejes de cada 


módulo del programa. Las actividades síncronas son instancias de 


introducción a los temas de los módulos y una orientación para la 


organización de la lectura de los materiales teóricos. En el caso de las 


actividades síncronas se desarrollarán por la plataforma Meet. 


Las actividades asíncronas están orientadas a promover:  la lectura 


comprensiva, la producción de textos argumentativos, la exploración de 


materiales audiovisuales o la realización de ejercicios de análisis. 


También dispondrán de actividades de participación en foro cuyo 


objetivo es fortalecer la comprensión previa y la elaboración posterior 


de los encuentros sincrónicos, generando recorridos de aprendizaje 


más sostenidos y significativos, supervisados por los docentes. 


Cada una de estas instancias está orientada a la elaboración del trabajo 


práctico integrador que es evaluable.  


 


• Condiciones para regularizar 


Para obtener la regularización del curso las actividades asíncronas 


deben ser completadas y entregadas en su totalidad. Es obligatorio 


presentar y aprobar un trabajo práctico integrador. 







 
 


 


 


• Sistema de evaluación: 


El práctico evaluable integrador debe ser aprobado con un mínimo de 4 


(cuatro). Se establece una instancia de recuperación. 


 


● Carga horaria y cronograma de cursado dentro del 06/04/2026 al 


30/04/2026. 


 


Miércoles 8 Módulos I-II 


Miércoles 15 Módulos III 


Miércoles 22 Módulo IV 


Miércoles 29 Práctico integrador 


 


 


● Día y horario de cursado 


El curso dictará clases semanales síncronas los días miércoles de 15 a 


17 hs. Las actividades asíncronas tienen entregas pautadas de modo 


semanal los días lunes y/o viernes. 
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